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uvoD

U skladu s zakonom Hrvatske turisti¢ke zajednice iz 2020. godine i metodologijom i standardima
planiranja i izvjes¢ivanja u sustavu turistickih zajednica te u skladu s Strategijom razvoja odrzivog
turizma do 2030. svoje programske aktivnosti u 2025. godini ¢emo usmjeriti na pobolj$anje uvjeta
boravka turista u destinaciji kroz edukaciju svih dionika o vaznosti gospodarskih, drustvenih i drugih
ucinaka turizma, sa naglaskom na zastitu okoliSa, kao i prirodne i kulturne bastine. Naglasak ¢e se
staviti na produljenje sezone te uravnotezenje turizma, turizam uz o¢uvan okolis, prostor i klimu,
konkurentan i inovativan turizam i otporan turizam.

1. PROGRAM RADA TURISTICKE ZAJEDNICE - POLAZISTE

Pri planiranju godiSnjih aktivnosti TZO Podgora posebno se obratilo paznju na:
— programe i provedbene aktivnosti kao i mjere koje priprema Ministarstvo turizma i HTZ,
— glavni plan razvoja turizma Splitsko-dalmatinske zupanije (2017-2027),
— ostvarene rezultate i aktivnosti u prethodnim godinama i stanje na emitivnim trzistima,
— kvalitetu postoje¢ih smjestajnih jedinica i njihovu daljnju raspolozivost,
— stanje u gospodarskom okruzenju drzave i globalno okruzenje, posebno zemalja koje Cine
najveci udio u turistickom prometu klastera Makarske rivijere i receptivnih zemalja iz regije,

TZO Podgora je sebi postavio sljedece ciljeve:

— ostvarivanje preduvijeta za kreiranjem ponude u pred i posezoni

— kreiranje tjedne ponude u pred i posezoni koja ¢e kroz visegodisnji period dovesti do Sirenja
krila sezone i samim tim do povecanja prihoda i fizickog obujma turistickog prometa;

— osmiSljavanje turistickih brendova koji su povezivi sa veCom afirmacijom obiteljskog smjestaja;

— povezivanje ponude lokalnih i regionalnih OPG-ova sa potrebama ponudaca smjestaja;

— digitalizacija kulturne bastine te cjelokupne ponude Podgore i Drasnica te ispunjavanje
preduvjeta za razvoj digitalnog marketinga

— unapredenje uvjeta za razvoj turizma i upravljanje turizmom, sukladno kapacitetima, kroz
kvalitetnu suradnju s Op¢inom Podgora;

— pozicioniranje mjesta Podgore i Drasnica kao pozeljne turisticke destinacije.

Prilikom definiranja godi$njeg programa rada Prilikom definiranja godi$njeg programa rada TZO
Podgora, polaziSte je u osnovnim ciljevima turisti¢kih zajednica koje su definirane u ¢lanku 9. Zakona:

- Zajednicki ciljevi turistickih zajednica su:

1. razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje kljuc¢nih aktivnosti turistickog razvoja (planiranje,
razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba odluka), u skladu s
dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi stvaranja
medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda

3. pobolj$anje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim u¢incima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i unaprjedenja svih elemenata
turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne
bastine sukladno naéelima odrzivog razvoja.




Zadace lokalnih turistickih zajednica, a time i TZO Podgora sadrzane su u ¢lanku 32. Zakona:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i klju¢nih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji 1 drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste
1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje za razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture
kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi
organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

2. Informacije i istrazivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i profilima
drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe
za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog
iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podruc¢ju
turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili u
suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke
zajednice kao §to su: jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika
turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih
aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turisti¢koj ponudi na podruéju destinacije u regionalnu
turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketin§kih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na
uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistickom
zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Polaziste je u osnovnim ciljevima turistickih zajednica koje su definirane u ¢lanku 9. Zakona:




Zajednicki ciljevi turistickih zajednica su:

1. razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog razvoja (planiranje,
razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i provedba odluka), u skladu s
dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi stvaranja
medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda

3. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i unaprjedenja svih elemenata
turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite okoliSa, kao i prirodne i kulturne
bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

2. TURISTICKI PROMET OSTVAREN U TEKUCOJ 2025. GODINI:

Na podrué¢ju Opéine Podgora je u razdoblju od 01.01.2024.-30.11.2024., registrirano ukupno 538.248
nocenja u odnosu na prethodnu 2023. godinu u kojoj je registrirano 538.816 (-0,11%). Od toga je u
Objektima u domacinstvu registrirano 279.591 nocenja (-0,09%) u odnosu na 2023. u kojoj je ostvareno
279.856 nocenja. Hotelski smjestaj je ostvario 198.454 nocenja (-1,68%) u odnosu na 2023. u kojoj je
ostvareno 201.838 nocenje. Hotel Medora Auri je zabiljezio 131.536 nocenja, $to ¢ini manjak od 3,89%
u odnosu na 2023. godinu u kojoj je ostvareno 136.853 noc¢enja. Kamp Medora Orbis je zabiljezio
26.839 nocenja $to ¢ini manjak od 4,94% u odnosu na 2023. godinu u kojoj je ostvareno 28.235 nocenja.
Hotel Aurora je zabiljezio 36.955 nocenja, 0,28% manje u odnosu na 37.057 no¢enja u 2023. godini.
Hotel Natalia je zabiljezio 5.503 nocenja, $to ¢ini rast od 17,69% u odnosu na 2023. u kojoj je ostvareno
4.676 nocenja. Hotel Sirena je zabiljezio 8.239 nocenja, 20,11% manje u odnosu na 2023. u kojoj je
ostvareno 10.313 noc¢enja. Hotel Primordia je zabiljezio 8.585 nocenja, 85,14% vise u odnosu na 4.637
nocenja u 2023. godini. Hotel Salines imao je 2024. u 11 mjeseci 25.496 nocenja $to je 14,21% vise u
usporedbi s 22.323 noéenja iz 2023. Pansion Plaza u Drasnicama je zabiljezio 5.770 nocenja, 11,24%
manje u odnosu na 6.501 noc¢enja u 2023. godini.

Prihodi od turisti¢ke pristojbe u prvih 11 mjeseci 2024. godine:

Hotelski smjestaj i kamp imaju zaduzenje od 308.064 eura turisticke pristojbe bruto, od toga se
rasporeduje 43% za TZO Podgora §to iznosi 132.467 eura, te 18,6% Opcini Podgora §to iznosi 57.299
eura. Zaduzenje Objekata u domacinstvu iznosi 234.428 eura bruto, odnosno od toga 43% raspodjeljuje
se na TZO Podgora §to iznosi 100.804 eura. Na ra¢un TZO Podgora uplac¢eno je ukupno 231.975 eura
neto.

Prihodi od turisti¢ke ¢lanarine u prvih 11 mjeseci 2024. godine:

Turisticku ¢lanarinu fizicke osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu, sukladno Zakonu o
¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 52/19) koji je na snazi od 01.01.2020., placaju u godisSnjem
pausalnom iznosu ¢lanarine za svaki krevet.

U 11 mjeseci 2024. uplaceno je ukupno 35.795 eura neto turisticke ¢lanarine.

Ukupni prihodi TZO Podgora za 2024. godinu se planiraju u visini od 348.215,00 eura, §to je
poveéanje od 9,80% u odnosu na planiranih 317.332,00.




3. OSNOVNE SMJERNICE PLANIRANJA
3.1. PROCJENA FIZICKOG OBUJMA TURISTICKOG PROMETA U 2025. GODINI

DonoSenjem Pravilnika pauSalna turisticka pristojba je napla¢ivana u punom iznosu te biljezimo
uvecane prihode zbog uspjesnije sezone i sufinanciranja od strane sustava turistickih zajednica.

Sljedeca sezona bi trebala biti takoder jako uspjeSna Sto se tiCe turistiCkog prometa, ako isklju¢imo
mogucénosti utjecaja rata u Ukrajini i rata izmedu Izraela i Hamasa. Procjenu turisti¢kog prometa u
sljedecoj godini u planu TZO Podgora temeljit ¢emo na rezultatima turistickog prometa iz 2025. godine,
uvecanih za povecéanje turisticke pristojbe. Ukoliko kretanje turisticke sezone i prihoda podbaci ili
premasi plan, dodatne ili umanjene aktivnosti i prihodi definirat ¢e se [zmjenama ovog Programa rada.

3.2. PLANIRANJE PRIHODA PREMA I1ZVORIMA

3.2.1. Prihodi od turisticke pristojbe — 250.000,00 eura

Pla¢aju se temeljem ¢l. 59. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/2019) i Zakona o turistickoj pristojbi (NN 52/2019) kojim se ureduje obveza placanja turisticke
pristojbe, nacin utvrdivanja visine turisticke pristojbe, rasporedivanje sredstava TP, rokovi i nadin
naplate i uplate TP te druga pitanja znacajna za prikupljanje i rasporedivanje turisticke pristojbe.
Uplacena sredstva turisticke pristojbe rasporeduju se na sljede¢i nacin (¢lanak 20. Zakona o TP):

- sredstva se uplacuju na racun financijske institucije kod koje je otvoren rac¢un utvrden propisima
o prihodima za financiranje drugih javnih potreba

- najprije se iz sredstava izdvaja 3,5% sredstava na poseban ra¢un HTZ-a za razvojne projekte i
programe kreiranja novih turistickih programa nedovoljno razvijenim podruc¢jima (Fond za turisticki
nedovoljno razvijena podrucja i kontinent)

- 2 % sredstava izdvaja se na poseban ratun HTZ-a za projekte 1 programe udruzenih turisti¢kih
zajednica (Fond za udruzene turisticke zajednice)

Preostala sredstva rasporeduju se na sljedeci nacin:

(1) 65% sredstava se dijeli na lokalnu TZ i JLS na sljede¢i nacin:

- 43 % sredstava lokalnoj turistickoj zajednici (TZO Podgora)

- 18,43 % sredstava JLS (Op¢ina Podgora)

2 15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i

3) 20 % sredstava HTZ-u.

Na temelju rebalansa financijskog plana za 2024. godinu, u 2025. godini planiramo prihode od turisticke
pristojbe u iznosu od 250.000 eura $to je 7,3% vise prihoda od turisti¢ke pristojbe u odnosu na 2024.
godinu. Kao $to je poznato, Splitsko-dalmatinska Zzupanija je, na temelju prijedloga Opc¢ine Podgora i
TZO Podgora, donijela odluku o visini turisticke pristojbe za 2025. godinu, a to je za pausalnu turisti¢ku
pristojbu:

- 50,00 eura po lezaju

Te za hotelski smjestaj i kampove:

- 1,78 eura po nocenju za razdoblje od 1.4.-30.9.

- 1,33 eura po nocenju do 1.4. te od 30.9.

3.2.2. Prihodi od turisticke ¢lanarine — 35.000,00 eura




Plac¢aju se temeljem ¢l. 59. Zakona o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/2019) i Zakona o ¢lanarinama u turistiCkim zajednicama (NN 52/2019). U 2025. godini planiraju se
prihodi od turisti¢ke ¢lanarine u iznosu od 35.000,00 eura.

3.2.3. Visak prihoda iz prethodne godine - Razliku izmedu prihoda i rashoda predstavljala su u
prijaSnjem razdoblju rezervirani viSak prihoda koji se koristio za rad ureda i projekte koje se odnose na
prva dva kvartala godine kada je priljev financijskih sredstava slab.

PRIHODI

Prihodi turisticke zajednice se dijele na:
- Izvorne prihode (turisti¢ka pristojba i ¢lanarina),
- Prihode iz proracuna op¢ine/grada/zupanije i drzavnog proracuna,
- Prihode od sustava turistickih zajednica,
- Prihode iz EU fondova,
- Prihodi od gospodarske djelatnosti,
- Prenesene prihode iz prethodne godine i
- Ostale prihode.

Ukupni prihodi su planirani u visini od 345.000,00 eura.

1. 1ZVORNI PRIHODI

Planirani izvorni prihodi za 2025. godinu iznose 285.000,00 eura i ¢initi ¢e 82,61% ukupno planiranih
prihoda.

Kao pretpostavku za planiranje izvornih prihoda u narednom razdoblju Turisti¢ka zajednica Op¢ine
Podgora u obzir je uzela fizic¢ki obujam turistickog prometa u teku¢oj godini kao i gospodarska i
trzi$na kretanja.

Nositelj: TZO Podgora
Rok: 2025.
Financijska sredstva: 285.000,00 eura

1.1. TURISTICKA PRISTOJBA

Prihodi od turisti¢ke pristojbe za 2025. godinu planiraju se u iznosu od 250.000,00 eura te isti ¢ine
72,46% ukupno planiranih prihoda. Turisti¢ka pristojba je propisana Zakonom te se odnosi na pausalne
uplate (po krevetu) ¢lanova turisti¢ke zajednice iz skupine ,,Objekti u domacinstvu i turisticku pristojbu
po nocenju koja se odnosi na skupine: ,,Hoteli* i ,,Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj te uplate iz
kategorije ,,Nekomercijalni smjestaj*.

Nositelj: TZO Podgora
Rok: 2025.
Financijska sredstva: 250.000,00 eura




1.2. CLANARINA

Prihodi od ¢lanarine za 2025. planiraju se u iznosu od 35.000,00 eura te isti ¢ine 10,14 % ukupno
planiranih prihoda. Clanarina je propisana Zakonom te se odnosi na pausalne uplate (po krevetu) ¢lanova
turisticke zajednice iz skupine ,,Objekti u domacinstvu* i ¢lanarinu koja se uplacuje temeljem stope (%)
ukupnog prometa ovisno o tome kojoj kategoriji ¢lan turisticke zajednice pripada.

Nositelj: TZO Podgora
Rok: 2025.
Financijska sredstva: 35.000,00 eura

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Ovi prihodi odnose se na razli¢ita pokroviteljstva TZ SDZ koja financijski podrzava kulturne i sportske
projekte lokalnih TZ-ova. TZO Podgora o¢ekuje potporu u visini od 15.000 eura.

Nositelj: TZO Podgora, TZ SDZ.
Rok: 2025.

Financijska sredstva: 15.000,00 eura
7. PRENESENI PRIHOD 1Z PRETHODNE GODINE

Prijenos prihoda iz 2024. godine je planiran u iznosu od 45.000 eura i ¢initi ¢e 13,04 % ukupno
planiranih prihoda. Dijelom tih sredstava izvrSavat ¢e se zadace Turisticke zajednice u prvoj polovici
2025. godine kada nema znatnih prihoda.

Nositelj: TZO Podgora
Rok: 2025.
Financijska sredstva: 45.000,00 eura




AKTIVNOSTI

Aktivnosti koje ¢e u 2025. godini provoditi Turisti¢ka zajednica op¢ine Podgora strukturirane su kako
slijedi:

- Istrazivanje i strateSko planiranje;

- Razvoj turistickog proizvoda;

- Komunikacija i oglasavanje;

- Destinacijski menadZzment;

- Clanstvo u strukovnim organizacijama i

- Administrativni poslovi.

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE
1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

U okviru planiranje aktivnosti i sudjelovanja u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju
destinacije, TZO Podgora u svom planu za 2025. godinu planira izdvojiti iznos koji ¢e se, s obzirom na
izglasavanje Zakona o turizmu, usmjeriti na izradu Plana upravljanja destinacijom (temeljem novog
Zakona o turizmu). Za navedenu aktivnost planiramo izdvojiti 15.000,00 eura te nastojati u suradnji s
TZ-ovima s podru¢ja Makarske rivijeri da se Plan upravljanja destinacijom izraduje na nivou cijele
Makarske rivijere. 1znos koji se planira odvojiti iznosi 15.000,00 eura i ¢ini 4,76% ukupnih rashoda.

Cilj: Upravljanje razvojem turizma, novim Zakonom o turizmu, spusta se na lokalnu i regionalnu razinu
te se donosi na Cetiri godine. Planove bi trebale izradivati turisticke zajednice, uz sudjelovanje svih
relevantnih dionika, ukljucujuéi i jedinice lokalne i regionalne samouprave i gradane. Planove bi trebale
usvajati tijela turistickih zajednica, a naposljetku, ¢elnici lokalnih jedinica ¢e predlagati predstavnickim
tijelima donoSenje odluka o upravljanju destinacijom. U najavi hovog Zakona o turizmu, navedeno je
da ¢e temelj za izradu plana upravljanja u najrazvijenijim destinacijama, s indeksom turisticke
razvijenosti 1 i 2, bit ¢e izraun prihvatnih kapaciteta, odnosno koliko pojedina destinacija moze
prihvatiti turista. Predstavnic¢ka tijela ¢e moc¢i na temelju smjernica i preporuka iz plana upravljanja
destinacijom izmedu ostalog donositi odluke o popisu projekata od posebnog znacaja za razvoj
destinacije, o broju, vrsti i kategoriji ugostiteljskih objekata te objekata u kojima se pruzaju ugostiteljske
usluge smjestaja, zatim kapacitetima smjeStajnih objekata u destinaciji, kao i uvodenju turistickog
ekoloskog doprinosa za goste koji borave u destinaciji, od kojeg bi se prihodi mogli trositi iskljucivo
namjenski, primjerice za poboljSanje komunalne infrastrukture.

Nositelji: TZO Podgora, Klaser Makarska rivijera, Op¢ina Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 15.000,00 eura

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

U okviru planirane aktivnosti razvoja turisti¢koga proizvoda planira se utro$iti 134.000,00 eura, Sto Cini
42,54 % ukupno planiranih rashoda, za ovu aktivnost koja se dijeli na:




- ldentifikaciju i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda;
- Sustavi oznaCavanja kvalitete turistickog proizvoda
- Podrsku razvoja turistickih dogadanja

U ovoj aktivnosti razvoja turistiCkog proizvoda po udjelu u uplatama turisticke pristojbe i ¢lanarine (cca
15 %) okvirno se moze naznaciti udio koji se planira utrositi na Drasnice te iznosi 20.100,00 eura.

2.1.1dentifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Turisticki proizvod je kompleksan skup razlicitih fizickih dobara, aktivnosti i usluga. Kupujuéi taj
splet fiziCkih dobara, aktivnosti i usluga, turist kupuje zelju za dozivljajem, za nekim iskustvom.
Brojni elementi tog proizvoda nalaze se izvan smjestajnog segmenta. Potrebno je izvr$iti selekciju
kljucnih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih ciljnih skupina kojima se turisticki proizvod
komunicira uz provedbu razvojnih aktivnosti vezanih uz povezivanje elemenata ponude u pakete i
proizvode — inkubatore inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda.

Razvojem dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste
kao i razvojem ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodis$nju ponudu destinacije
izbjegla bi se sezonalnost i postigao veci stupanj zadovoljstva turistickom ponudom nase destinacije.
U okviru ove aktivnosti planira se utro$iti 31.000,00 eura i ¢initi ¢e 9,84% ukupno planiranih rashoda
za ovu aktivnost koja se dijeli na:

- Pjesacke, planinarske i biciklisticke staze i odmorista/vidikovci
- Projekt "Cikloturisticka destinacija Makarska rivijera"

- Projekt brendiranja Makarske rivijere

- Foto kutci Podgore & Drasnica

2.1.1. Pjesacke, planinarske i biciklisticke staze i odmorista/vidikovci

TZO Podgora i Opé¢ina Podgora aktivno radite na stvaranju i odrzavanju pjesackih, planinarskih i
biciklistickih puteva, odmorista i vidikovaca. Projektom Podgora i Drasnice Outdoor zavrSeno je
trasiranje i definiranje ruta prema tipovima outdoor korisnika koja ukljucuje terenski rad, izradu gpx
tragova, detaljan opis ruta te snimanje ,,dokumentacijskih* fotografija. Definirale su se potrebne i/ili
pozeljne potrebne infrastrukture na ruti (odmorista, vidikovci, servisne postaje, itd.). Te je dano vizualno
i aplikativno rjeSenje orijentacijskog sustava s prijedlogom ozna¢avanja koji ukljucuje prijedlog dizajna,
odnosno izgleda te nacina izvedbe destinacijskih oznaka (smjerokazi, informativne ploce i sl.). Dizajn
samih elemenata orijentacijskog sustava (koji je u tijeku projekta preSao i na signalizacijski sustav)
kreiran je u suradnji s dizajnericom Martom Leticom te je plan da ¢e dio orijentacijskog i
signalizacijskog sustava biti postavljen do kraja 2024. godine, dok ¢e drugi dio biti postavljen pocetkom
2025. godine. Faza II. Outdoor projekta ukljucuje izradu foto i video materijala, kreiranje sadrzaja za
brosuru te izrada brosure i karte: - Izrada prijedloga vizualnog rjesenja - Dizajn, oblikovanje i izrada
prijeloma - izrada digitalnog oblika broSure - lzrada pripreme za tisak — Koncipiranja sadrZaja brosure
— Prikupljanje detaljnih podataka za brosure - Kreiranje tekstova za brosuru — Definiranje zahtjevnosti
ruta sa opisom ruta - lzrada scenarija i Plana za izradu foto i video materijala - Terensko fotografiranje
1 snimanje materijala sa uklju¢enim angazmanom statista - Obrada foto i video materijala te montaza -
Isporuka 100 obradenih fotografija - Isporuka 2 dulja videa. Nazalost zbog zahtjevnosti projekta
orijentacijskog i signalizacijskog dijela zavrSetak Faze II se prebacuje za proljece kad bi trebao foto i
video materijal biti napravljen zbog potreba dobrih vremenskih uvjeta i zelenila okolisa.




Projekt Outdoor Podgora sadrzava i zavrSavanje projekta kabina za presvlacenje i postavljanja
kabina na preostale lokacije u Podgori i Drasnicama kako bi osnovnu turisticku infrastrukturu
zadovoljili i nadogradili u suradnji s Opéinom Podgora.

Kabine za presvlacenje su ukljucene u projekt Outdoor Podgora gdje ¢e se i na samim kabinama, uz
signalizaciju i table po mjestu, nalaziti gr kodovi koji bi posjetitelja preusmjeravali na stranice TZO
Podgora te na sam sadrzaj staza i ponudu Outdoora kako bi u pred i post sezoni goste privukli, a u samoj
visokoj sezoni usmjerili na dodatan sadrzaj u Selu Podgora i Drasnice.

Cilj: Brendiranje Podgore i Drasnica kao Outdoor destinacija, popularizacija biciklizma, hikinga i
razvoj cikloturizma kao jednog od najzastupljenijih turistickih proizvoda na podruéju destinacije te
razvijanja svijesti o op¢oj dobrobiti aktivnog i rekreacijskog bavljenja sportom u skladu sa strateskim
marketin§kim dokumentima.

Nositelji: TZO Podgora, Opc¢ina Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 15.000,00 eura

2.1.2. Projekt "Cikloturisticka destinacija Makarska rivijera"

Deset turisti¢kih zajednica udruzilo se u projektu ,,Razvoj cikloturisti¢ke destinacije Makarske rivijere,
Biokova i Zabiokovlja“ — TZO Brela, TZG Makarska, TZO Tucepi, TZO Podgora, TZM Igrane, TZM
Zivogosée, TZO Gradac, TZG Vrgorca i TZ Imota. Ugovor je sklopljen 6. lipnja 2019. te su planirane
radnje u fazama kroz tri kalendarske godine. U 2019. godini odradeno je sljedece: evaluacija postojeéih
ruta, evaluacija mogucnosti spajanja na drzavne i regionalne rute, terenska ocjena signalizacije
postojecih ruta, dokumentiranje kritiénih tocaka, dokumentiranje POI lokacija. Nakon terenskog dijela
posla, izraden je analiticki dokument koji ukljucuje: prijedlog izmjene postojecih ruta, prijedlog novih
ruta, prijedlog moguénosti povezivanja s drzavnim i regionalnim rutama, prijedlog mogucnosti
prosirenja EuroVelo 8 pravca, ocjenu signalizacije, prijedlog sanacije kriti¢nih tocaka, okvirni
troskovnik zahvata. U 2020. godini dogodila se epidemija koronavirusa te je donesena odluka o
moratoriju na aktivnosti. Medutim, kroz 2020., 2021. i 2022. godinu svejedno je izraden promotivni foto
i video materijal, te kompletan vizualni identitet projekta. Tiskana je broSura te se trenutno radi na
ishodenju dozvola za postavljenje signalizacije kako bi sama signalizacija dala na izradu. Takoder se
radi na planiraju cikloturisti¢kih aktivnosti i na¢inu financiranje promotivnih aktivnosti kroz udruzeno
oglasavanje na podru¢ju Makarske rivijere i $ire. Postavljena je stranica www.dalmatia-outdoor.hr te su
u tijelu promotivne aktivnosti na samoj stranici i drustvenim mrezama. Nastavljamo s aktivnostima iz
ugovora te izdvajamo sredstva za nastavak i promociju ovog projekta.

Cilj: Razvoj turisticke infrastrukture i ponude mjesta Podgore i DraSnica za potrebe sportasa i
rekreativaca uz promoviranje zdravog nacina zivota te Sirenje krila turisti¢ke sezone.

Nositelji: TZO Podgora, ostale TZ iz ugovora, tvrtka Spot d.o.o.

Rok realizacije: cijela 2025. godine

Iznos za realizaciju: 3.000,00 eura

2.1.3. Projekt ""Brendiranje destinacije Makarska rivijera

Devet turisti¢kih zajednica pokrenulo je projekt , Brendiranja Makarske rivijere“ — TZ Brela, TZO
Baska Voda, TZG Makarska, TZO Tuéepi, TZO Podgora, TZM Igrane, TZM Zivogosé¢e, TZM Drvenik
I TZO Gradac. Projekt je dobila tvrtka Kazinoti i Komenda d.o.0. te su u fazi rjesenja vizualnog
identiteta, dok u drugoj fazi dolazimo do printa samih materijala, kao i izrade promo videa te platformi




za promociju te zajednickih projekata koji bi se kreirali u cilju u¢inkovitije i smislenije promocije
destinacije.

Cilj: Kreiranje promotivnih aktivnosti i ponude Makarske rivijere kao cjeline
Nositelji: TZO Podgora, ostale TZ iz projekta, odabrani izvoditelj projekta
Rok realizacije: cijela 2025. godine

Iznos za realizaciju: 3.000,00 eura

2.1.4. Foto kutci Podgore & Drasnica

TZO Podgora u suradnji s Op¢inom Podgora planira sredivanje vidikovca na Stinicama i vidikovac,
spomen lokacije Vukovaru u Drasnicama, kao i okolisa crkve sv. Jurja u Drasnicama.

Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore i Drasnica kao Kkulturno-turisticke destinacije i realizacija
ocekivanog dozivljaja dugogodisnjih i novih posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Opc¢ina Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 10.000,00 eura

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

Stavka sustav oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda odnosi se na uspostava sustava oznacavanja
kvalitete, npr. labeling obiteljskog smjestaja i opéenito dodjela oznaka kvalitete u suradnji sa sustavom
TZ (Pet friendly, Hike&Bike...) Zatim se odnosi na suradnju s renomiranim pruzateljima usluga
oznacavanja kvalitete (npr. Michelin, JRE, GMO i dr.) te suradnju s predstavnicima turisticke ponude
po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji (npr. suradnja TZ-a s ugostiteljima,
hotelijerima itd.) i podrsku razvoju proizvoda ( npr. nautic¢ki turizam, zdravstveni turizam, eno-gastro,
itd.).

Cilj: Naglasavanje vrijednosti Podgore i Drasnica kao ciljanih destinacija za odredene tipove posjetitelja
te generiranje turistickog prometa kroz ciljanje specijalnih interesa gostiju kao i realizacija o¢ekivanog
dozivljaja dugogodisnjih i novih posjetitelja i turista. Takoder vazan faktor pri kreiranju sustava
kvalitete oznaCavanja turistickog proizvoda je povezivanje svih TZ-ova minimalno na nivou Makarske
rivijere.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: 2025.

Iznos za realizaciju: 1.000,00 eura

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

U okviru ove aktivnosti planira se organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno-zabavnih i sportskih
manifestacija u destinaciji te sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od
znacaja za razvoj, promociju i ucinkovito turisticko i gospodarsko pozicioniranje destinacije.
Organizirati ¢e se manje dogadaja viSeg opsega i viSe dogadaja manjeg opsega na koje su nasi
dugogodisnji turisti ve¢ naviknuli i koji ve¢ dugi niz godina predstavljaju dio standardne turisticke
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ponude, kao i kreiranje novih dogadanja koji ima razraden vizualni identitet i ¢ine nasu destinaciju
prepoznatljivom.

U okviru ove aktivnosti planira se utrositi 102.000,00 eura sto ¢ini 32,38 % ukupno planiranih rashoda
za ovu aktivnost koja se dijeli na:

- Kulturna i zabavna dogadanja i
- Sportska i ostala dogadanja.

2.3.1. Kaulturna i zabavna dogadanja

Kulturne i zabavne manifestacije poput festivala, ribarskih veceri, nastupa bendova, tribute bendova,
solista i klapa, izlozbi i promocija, dje¢jih predstava, sajmova domacih proizvoda i sl. potrebno je
disperzirati i usmjeriti na nacin da manifestacije budu povod dolaska turista u destinaciju pogotovo u
pred i posezoni.

- No¢ muzeja
Trosak osmisljavanja i organizacije No¢i muzeja u Podgori u 2025. godini.

Cilj: razvoj dodatnih kulturnih i zabavnih sadrZaja u destinaciji te podrska mikroekonomiji
Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: sijecanj 2025.

Iznos za realizaciju: 500,00 eura

- MaSkare
Trosak osmiSljavanja i organizacije Maskara u Podgori u 2025. godini.

Cilj: razvoj dodatnih kulturnih i zabavnih sadrZaja u destinaciji te podr§ka mikroekonomiji u vidu
otvaranja mogucénosti zarade lokalnim proizvodacima.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: travanj 2025.

Iznos za realizaciju: 1000,00 eura

- Uskrs Podgora i sv. Juraj u Drasnicama

TroSak osmi$ljavanja i organizacije Uskrsa u Podgori u 2025. godini uz komunikaciju s hotelima i
njihovim planom pocetka rada. Kao i proslava zastitnika DrasSnica sv. Jurja.

Cilj: razvoj dodatnih kulturnih i zabavnih sadrzaja u destinaciji te podr§ka mikroekonomiji u vidu
otvaranja moguénosti zarade lokalnim proizvodacima.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: travanj 2025.

Iznos za realizaciju: 1000,00 eura
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- Eko-etno sajam

Sajam domacih proizvoda zapocet u 2019. godine pokazao se kao izuzetno zanimljiv dodatak turisti¢koj
ponudi Podgore i Drasnica. Izlagaci su lokalni i regionalni i uz dodatak glazbe te nastup lokalne
folklorne skupine ima solidan odjek medu domacim i stranim posjetiteljima. Troskovi organizacije i
provedbe sajma domacih proizvoda odnosili bi se na organizaciju i trosak placanja izvodaca. TroSak se
dijelom pokriva kotizacijom od izlagaca.

Cilj: razvoj dodatnih kulturnih i zabavnih sadrzaja u destinaciji te podrska mikroekonomiji u vidu
otvaranja moguénosti zarade lokalnim proizvodacima.

Nositelji: TZO Podgora, KUD Milan Kurti¢, KUD Drasnice

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 4.000,00 eura

- Proslava Dana mornarice

Kulturno zabavna manifestacija koja pridonosi popularizaciji op¢ine na vise nivoa - U povijesnom,
kulturnom i folklornom kontekstu.

Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore kao kulturno-turisticke destinacije te generiranje turistickog
prometa kroz vise povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja dugogodisnjih i novih
posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: rujan 2025.

I1znos za realizaciju: 2.000,00 eura

- Nastupi klapa — Piva klapa ispo’ volta

U 2025. planiramo organizirati nastupe dalmatinskih klapa na kojima turisti mogu dozivjeti izvorni
dozivljaj Dalmacije. Troskovi organizacije i provedbe koncerata odnosili bi se na izradu plakata i
angazman Klapa i glazbenih izvodaca. Od lipnja do rujna u Podgori i Drasnicama planirane su klapske
veceri pod nazivom Piva klapa ispo’ volta. Uz koncert, angazirali bi se i lokalni pjesnici, slikari ili
kipari kako bi na svakom koncertu imali prilike ¢uti, vidjeti i uzivati drugu klapu, umjetnika ili pjesnika,
te Sto je najzanimljivije svaki put na novootkrivenoj lokaciji — ispo’ volta.

Vracanjem klapa na svoje mjesto — vracanjem zivota i pjesme iSpo’ starih volata — ozivljavamo tradiciju,
pri¢amo pri¢u o zivotu kakav je nekad bio — kad su pjesma i razgovor bili sastavan dio okupljanja i
druZenja ljudi, mladih i starih.

Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore i Drasnica kao Kkulturno-turisticke destinacije te generiranje
turistickog prometa kroz viSe povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja
dugogodisnjih i novih posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: lipanj - rujan 2025.

Iznos za realizaciju: 10.000,00 eura

- Nastupi bendova i solistai DJ

Nastupi bendova i solista i DJ garantiraju raznolikost ponude kulturnog ljeta i ponesto za svadiji ukus.
Kombiniranje popularne glazbe sa povremenim klasi¢nim nastupima pokazalo se dobrom praksom.




Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore i Drasnica kao Kkulturno-turisticke destinacije te generiranje
turistickog prometa kroz vise povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja
dugogodisnjih i novih posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: lipanj - rujan 2025.

I1znos za realizaciju: 21.000,00 eura

- Ribarske veceri — razliite lokacije

Planiramo podrzati i organizirati ribarske veceri u Podgori i DraSnicama na kojima turisti mogu dozivjeti
izvorni dozivljaj Dalmacije. U Podgori bi ribarske veceri trebale biti raspodijeljene na nacin da tokom
ljeta svaki dio Podgore odrzi svoju ribarsku vecer te bi se na taj nacin aktiviralo vise lokacija, privuklo
viSe gostiju te ponudili novi ambijenti i dozivljaji. Troskovi organizacije i provedbe odnosili bi se na
organizaciju provedbe aktivnosti, troSak nabave materijala i angazman klapa i glazbenih izvodaca. U
DraSnicama su ribarske veceri stekle status jedne od najboljih na rivijeri te planiramo nastaviti
podrzavati ribarske veceri financijski i organizacijski.

Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore i Drasnica kao Kulturno-turisticke destinacije te generiranje
turistickog prometa kroz viSe povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja
dugogodisnjih i novih posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Opéina Podgora i udruge

Rok realizacije: lipanj - rujan 2025.

Iznos za realizaciju: 15.000,00 eura

- Dani sv. Vicenca

Trosak i organizacija proslave sveca zastitnika Podgorem, manifestacija pod nazivom Dani sv. Vicenca
gdje je uz sakralni i zabavni program, ponuden i edukativni program storytelling ture gdje su se gosti
mogli upoznati s povijeScu Podgore i tematikom vezanom uz sv. Vicenca. Na isti nadin ¢e se program
formirati i u 2025. godini uz sportski program i tradicijski program - I11. Regata sv.Vicenca i Podgorski
pir.

Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore kao kulturno-turisticke destinacije te generiranje turistickog
prometa kroz vise povezanih dogadanja kao i realizacija o¢ekivanog dozivljaja dugogodi$njih i novih
posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: kolovoz 2025.

Iznos za realizaciju: 10.000,00 eura

- Kino na otvorenom
U 2025. godini planirane su 4 kino projekcije.
Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore i Drasnica kao Kulturno-turistiCke destinacije te generiranje
turistickog prometa kroz viSe povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja

dugogodisnjih i novih posjetitelja i turista.
Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge




Rok realizacije: lipanj - rujan 2025.
Iznos za realizaciju: 2.000,00 eura

- Blitvijada

Manifestacija Blitvijada odrzana je prvi put 2022. godine poc¢etkom listopada te je izazvala veliki interes.
Program je sadrzavao edukativni, gastro, djecji, zabavni i glazbeni program te planiramo nastaviti s
manifestacijom u 2025. godini te je dignuti na jo§ veéi nivo nadogradivanjem sportskog segmenta od
ove godine u sam dogadaj.

Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore kao kulturno-turisticke destinacije te generiranje turistiCkog
prometa kroz vise povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja dugogodi$njih i novih
posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Opéina Podgora i udruge

Rok realizacije: rujan-listopad 2025.

I1znos za realizaciju: 7.000,00 eura

- Kazali$ni program

Planiramo u plan kulturnog ljeta nastaviti dr kazali$ni i stand-up program koji bi u potpunosti odgovarao
potrebama gostiju te bi trebao biti na engleskom ili u formi mjuzikla.

Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore i DraSnica kao Kulturno-turisticke destinacije te generiranje
turistickog prometa kroz viSe povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja
dugogodisnjih i novih posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: lipanj - rujan 2025.

Iznos za realizaciju: 2.000,00 eura

- Djedji program — Radionice

Djecje radionice unutar kulturnog ljeta 2024. pokazale su se kao program koji uz minimalne troskove
moze zabaviti, nauciti i stvoriti lijepe uspomene gostima te lokalnom stanovni$tvu. Planiramo s
radionicama nastaviti u 2025. godini.

Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore i Drasnica kao Kkulturno-turisticke destinacije te generiranje
turistickog prometa kroz viSe povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja
dugogodisnjih i novih posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: lipanj - rujan 2025.

Iznos za realizaciju: 2.000,00 eura

- Cro Vespa
Odrazavanje godisnjeg velikog skupa, manifestacija koja okuplja ljubitelje Vespi iz cijele Europe, u

2025. godini ¢e se odrzati u Podgori. TZO Podgora planira sufinanciranjem ove velike manifestacije
podrzati i podi¢i vrijednost samog dogadaja.
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Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore i Drasnica kao kulturno-turisticke destinacije te generiranje
turistickog prometa kroz vise povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja
dugogodisnjih i novih posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Opc¢ina Podgora i Klub Vespa Podgora

Rok realizacije: svibanj 2025.

Iznos za realizaciju: 2.500,00 eura

- Advent Podgora i Drasnice 2025.
Trosak osmiSljavanja i organizacije Adventa u Podgori i Drasnicama u 2025. godini

Cilj: razvoj dodatnih kulturnih i zabavnih sadrZaja u destinaciji te podr§ka mikroekonomiji u vidu
otvaranja mogucénosti zarade lokalnim udrugama, drustvima i proizvodac¢ima.

Nositelji: TZO Podgora, Opé¢ina Podgora i udruge

Rok realizacije: prosinac 2025.

Iznos za realizaciju: 10.000,00 eura

2.3.2. Sportska i ostala dogadanja
- Blitvarun

Ova stavka ima za cilj promociju Outdoor programa Podgore i Drasnice uz dodavanje dodatne
vrijednosti na sam dogadaj Blitvijade. Ovim se projektom/dogadajem zeli istaknuti Outdoor aktivnosti
gdje gosti osim programa kulturnog ljeta u vrijeme visoke sezone, ali i §to je vaznije, u vrijeme pred i
post sezone, mogu uzivati u sportsko-rekreacijskoj ponudi Podgore i Drasnica.

Cilj: Razvoj turisticke ponude mjesta Podgore i Drasnica za potrebe $portaSa, rekreativaca, ali i onih
koji zele saznati nesto viSe o Podgori uz promoviranje zdravog nacina zivota te Sirenje krila turisticke
Sezone.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora, udruge i sportski klubovi

Rok realizacije: travanj - rujan 2025.

Iznos za realizaciju: 5.000,00 eura

- Besplatne aktivnosti u Podgori i Drasnicama

Ovaj segment ima za cilj postavljanje stalnog programa aktivnosti gdje gosti osim programa kulturnog
ljeta mogu uzivati u raznim sportsko-rekreacijskim, ali i edukativnim sadrzajima. U ljeto 2024. godine
krenuli smo s ovim programom te je do¢ekan pozitivno od strane gostiju i lokalnog stanovnistva, buduéi
da na taj nacin gosti u Podgori imaju stalnu ponudu na koju se mogu usmjeriti za vrijeme svog boravka.
Rijec je o besplatnim satima yoge, i pjesackim vodenim turama, dje¢jim igrama i $koli ribolova koje bi
se nalazile u tjednom rasporedu. Takoder bi pjesacku turu s licenciranim vodicem preoblikovali u
storytelling turu $to je veliki trend u svijetu te isto tako rezultira velikim odazivom.

Cilj: Razvoj turisticke ponude mjesta Podgore i Drasnica za potrebe Sportasa, rekreativaca, ali i onih
koji Zele saznati nesto vise o Podgori uz promoviranje zdravog nacina Zivota te Sirenje krila turisti¢ke
sezone.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora, udruge i sportski klubovi
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Rok realizacije: lipanj - rujan 2025.
Iznos za realizaciju: 5.000,00 eura

- Vaterpolo

Podrska SD Podgora u vidu reklamiranja vaterpolo utakmica i $kole vaterpola kao atrakcije i ponude za
goste. Veliki je interes gostiju za gledanje vaterpolo utakmica, kao i za Skolom vaterpola. Nadamo se da
¢e kroz promoviranje i dodavanjem termina same Skole i utakmica u program kulturnog ljeta ta
posjecenost 1 povecati, ali i prezentirati dodatna ponuda mjesta.

Cilj: Razvoj turistiCke ponude mjesta Podgore za potrebe Sportasa, rekreativaca, ali i onih koji Zele
saznati nesto viSe o Podgori uz promoviranje zdravog nacina zivota te Sirenje krila turisticke sezone.
Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora, udruge i sportski klubovi

Rok realizacije: lipanj - rujan 2025.

Iznos za realizaciju: 1.000,00 eura

- Djedje igre i $kola ribolova

Kroz ljeto 2024. odrzavane su Djeéje igre i Skola ribolova u Podgori i Dragnicama. Igre na zabavan
naéin ukljuc¢uju djecu da se u vrijeme ljetnih praznika druze te da se u isto vrijeme ukljuce djeca turisti
uz igru i zblizavanje te moguénost osvajanja nagrada. Skolom ribolova prezentiramo tradiciju i na¢in
zivota u Podgori i Dalmaciji.

Cilj: Podizanje vrijednosti Podgore i Drasnica kao kulturno-turistiCke destinacije te generiranje
turistickog prometa kroz viSe povezanih dogadanja kao i realizacija ocekivanog dozivljaja
dugogodisnjih i novih i novih posjetitelja i turista.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora, ugostiteljski objekti, udruge i sportska drustva

Rok realizacije: lipanj - rujan 2025.

Iznos za realizaciju: 1.000,00 eura

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

U okviru planirane aktivnosti komunikacija i oglasavanja planira se utrositi 52.000,00 eura, sto Cini
16,51 % ukupno planiranih rashoda, za ovu aktivnost koja se dijeli na:

- Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice
- Kreiranje promotivnog materijala
- Internet stranice

3.1.Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Ova planirana aktivnost ukljucuje nastupe na sajmovima u koordinaciji s regionalnom turistickom
zajednicom temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice te posebne prezentacije turisticke
ponude destinacije u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom temeljem programa rada
regionalne turisticke zajednice.




Cilj: Prezentacija turisticke ponude destinacije, omoguciti bolju informiranost turista i javnosti te
povecanje turistickog prometa

Nositelji: TZO Podgora, TZZ Splitsko-dalmatinske

Rok realizacije: 2025. godina

Iznos za realizaciju: 1.000,00 eura

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

U okviru ove aktivnosti planira se izrada i distribucija informativnih materijala, stvaranje, odrzavanje i
redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i druStvenim mrezama te sudjelovanje u
pripremi i izradi destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i uskladenosti
istih na regionalnoj razini (TZZ S-D). U okviru ove aktivnosti planira se utrogiti 28.000,00 eura $to ¢ini
8,89 % ukupno planiranih rashoda za ovu aktivnost koja se dijeli na:

- Multimedijalni promidzbeni materijal;
- Tiskani i promidZbeni materijal;
- Suveniri i ostali promotivni materijal;

3.3.1. Multimedijalni promidZbeni materijal

Proizvodnja i odrzavanje video i foto materijala za drustvene mreze i YT kanal. Aktivno koristenje
drustvenih mreZa, kao i plac¢enih oglasa na istima. Targetiranje putem drustvenih mreza te predstavljanje
Podgore i Drasnica kao outdoor destinacije s ponudom na podruéju biciklizma, hikinga, planinarenja,
ali i vodenih sportova i ronjenja $to bi za cilj imalo produZetak pred i post sezone. Dodatak na
multimedijalni promidZzbeni materijal bio bi i unos aktualnog sadrzaja na novu web stranicu koja bi
pocetkom 2025. godine trebala biti postavljena, kao i odvajanje iznosa za google oglase i povecanje
posjetitelja na istoj. Izrada promo videa u skladu sa svjetskim standardima u okviru budzeta TZO
Podgora.

Cilj: intenzivno koriStenje druStvenih mreza u promotivnim aktivnostima te unos aktualnog sadrzaja na
web stranicu te promoviranje web stranice putem google oglasa.

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora

Rok realizacije: 2025. godina

Iznos za realizaciju: 20.000,00 eura

3.3.2. Tiskani i promidZbeni materijal

Turisticka zajednica Op¢ine Podgora ima image brosuru koju je u okviru ovih aktivnosti potrebno tiskati
bududi da postoje veliki zahtjevi turista i posjetitelja nase destinacije za istom. BroSura ¢e prezentirati
cjelokupnu turisticku ponudu destinacije i distribuirat ¢e se na sajymovima, putem turistickog ureda,
informativnih punktova Makarske rivijere te na organiziranim prezentacijama u zemlji i inozemstvu.
Troskovi redizajna i tiska image broSure odnose se na intelektualne usluge tvrtke koja ¢e biti izabrana
za redizajn i tisak 1000 primjeraka brosure.

Cilj: Promocija i prezentacija turisticke ponude destinacije kroz tiskane materijale $to ¢e za rezultati
imati povecanje turisticCkog prometa i bolju informiranost turista i posjetitelja.
Nositelji: TZO Podgora i klaster Makarska rivijera

17



Rok realizacije: studeni 2025.
I1znos za realizaciju: 5.000,00 eura

3.3.3.  Suveniri i ostali promotivni materijal (vredice, plakati, majice i sl.)

Cilj: Promocija i prezentacija turistiCke ponude destinacije kroz suvenire i ostale promotivne materijale
Sto ¢e za rezultat imati povecanje turistiCkog prometa i bolju informiranost turista i posjetitelja. Takoder
ova stavka ukljucuje i podrsku malih obrtnika pri prodaji suvenira i sudjelovanje u kreiranju custom
made suvenira i razglednice Podgore.

Nositelji: TZO Podgora i klaster Makarska rivijera

Rok realizacije: studeni 2025.

I1znos za realizaciju: 3.000,00 eura

3.4. Internetske stranice

Ova aktivnost se odnosi na zadnju ratu iznosa za zavr$avanje nove stranice www.tz-podgora.hr s novim
nazivom domene, kao i potporu izradi nove web stranice koja ¢e predstavljati fenomen podgorskih
blizanaca te sacuvati i sistematizirati informacije o blizancima u Podgori i $ire. U okviru ove aktivnosti
planira se utrositi 5.000,00 eura i ¢initi ¢e 1,59 % ukupno planiranih rashoda.

Cilj: Prezentacija turisticke ponude destinacije, omoguciti bolju informiranost turista i javnosti te
povecanje turistiCkog prometa

Nositelji: TZO Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 5.000,00 eura

3.5.Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Ova aktivnost ukljucuje uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudi i potraznji, otkup
sadrzaja, fotografija i ostalih podataka te priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na
podrucju destinacije u regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu.

Cilj: Prezentacija turisticke ponude destinacije, omoguciti bolju informiranost turista i javnosti te
povecanje turistickog prometa

Nositelji: TZO Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 3.000,00 eura

3.6. Turisti¢ko-informativne aktivnosti

Ova aktivnost ukljucuje upravljanje TIC-evima (ukljucujuéi place turistickih informatora) te upravljanje
Centrima za posjetitelje/interpretacijskim centrima te postavljanje infopunktova te postavljanje i
odrzavanje turisticke signalizacije samostalno 1/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave.

Sredstva se planiraju takoder utroSiti u izradu informacijskih totema u suradnji s Opéinom
Podgora, kako bi posjetitelji i lokalno stanovni$tvo bili bolje i na vrijeme informirani o dogadanjima te
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se bolje snalazili na samoj lokaciji, a zanimljivi dizajn samog totema privukao posjetitelje i lokalno
stanovnistvo.

Cilj: Promocija i prezentacija turisticke ponude destinacije kroz tiskane materijale §to ¢e za rezultati
imati povecanje turistiCkog prometa i bolju informiranost turista i posjetitelja.

Nositelji: TZO Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 15.000,00 eura

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

U okviru planirane aktivnosti destinacijskog menadzmenta planira se utrositi 10.000,00 eura, $to ¢ini
3,17% ukupno planiranih rashoda, za ovu aktivnost koja se dijeli na:

- Turisticki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor
- Upravljanje kvalitetom u destinaciji i

- Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa

- Ostala ulaganja

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor/mVisitor

U okviru planirane aktivnosti planiramo potrositi 1.000,00 eura za pretplatu za sustav M-visitor koji
uvelike olaksava iznajmljiva¢ima samu prijavu gostiju putem mobilnih uredaja.

Cilj: Primjena novih znanja i tehnologija u prakti¢cnom radu u cilju podizanja konkurentnosti nase
destinacije

Nositelji: TZO Podgora, tvrtka Intersoft

Rok realizacije: do kraja 2025.

I1znos za realizaciju: 1.000,00 eura

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Ova aktivnost se odnosi na sustav edukacija, nagradivanja, priznanje postignu¢ima u turizmu u svrhu
razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u destinaciji samostalno i u suradnji s regionalnom
turistickom zajednicom i HTZ-om. U okviru ove aktivnosti planira se utro$iti 3.000,00 eura §to ¢ini
0,95% ukupno planiranih rashoda za ovu aktivnost koja se dijeli na:

- Edukacije i struéni skupovi na razini destinacije i
- Nagrade i priznanja.

4.2.1. Edukacije i struc¢ni skupovi na razini destinacije

Turisticka zajednica op¢ine Podgora u 2025. godini planira, u okviru ove aktivnosti, odrzavanje jedne
edukacije za iznajmljivace o promidzbi smjestajnih kapaciteta na digitalnim platformama te edukacija
dionika o novim trendovima u turizmu radi lakse prilagodbe svim promjenama u nacinu poslovanja i
sve veéim zahtjevima modernog turizma. TroSkovi bi se takoder odnosili na sufinanciranje putovanja
iznajmljivaca u turisticki razvijenu destinaciju koja slijedi nacela i postize rezultate u segmentu odrzivog
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turizma. Troskovi aktivnosti edukacija i struénih skupova odnosili bi se ve¢inom na intelektualne usluge
konzultantskih tvrtki.

Cilj: Primjena novih znanja u praktiénom radu u cilju podizanja konkurentnosti nase destinacije
Nositelji: TZO Podgora, TZZ S-D

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 2.500,00 eura

4.2.2. Nagrade i priznanja

U okviru ove aktivnosti Turisticka zajednica op¢ine Podgora takoder planira uruciti nagradu i priznanje
turistima za vjernost destinaciji i ¢lanovima turisticke zajednice za izniman doprinos u razvoju turisticke
destinacije.

Troskovi aktivnosti, nagrade i priznanja, odnosili bi se na izradu priznanja i odgovarajuc¢eg poklona.

Cilj: Pojacati osjecaj vrijednosti i poticaj na buduée aktivnosti
Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora

Rok realizacije: svibanj - prosinac 2025.

Iznos za realizaciju: 500,00 eura

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa

U okviru ove aktivnosti planira se suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi
podizanja kvalitete turistiCkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i
komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije kroz aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe,
vidikovei, odmorista, foto punktovi i sl.) s ciljem poboljSanja opéih uvjeta boravka turista i posebno
uredenja sadrzaja za turiste koji dolaze zbog aktivnog odmora — Setnje, hikinga i brdskog biciklizma.

U okviru ove aktivnosti planira se utrositi 6.000,00 eura $to ¢ini 1,90 % ukupno planiranih rashoda za
ovu aktivnost koja se dijeli na:

- Aktivnosti uredenja mjesta i zelenih povrsina i
- Ekoloske i ostale akcije za poboljSanje uvjeta boravka turista.
- Ostala ulaganja

4.3.2. Aktivnosti uredenja mjesta i zelenih povrsina

Turisticka zajednica op¢ine Podgora u 2025. godini planira, u okviru ove aktivnosti, odrzavanje i
uredenje vidikovaca, brdskih i cestovnih biciklistickih trasa, pjesackih staza, odmorista, pristupnih
putova plazama, sadnju cvijeca i trajnih nasada na zelenim povrSinama. Dio planiranih aktivnost bi se
izvodio u suradnji s Op¢éinom Podgora i Vatrogascima Podgora te Podgorski komunalac.

Troskovi organizacije i provedbe predmetne aktivnosti ukljucuju kupnju sadnica cvije¢a i trajnih nasada
kao 1 kupnju potro$nog materijala.

Cilj: Poboljsanje op¢ih uvjeta boravka turista i posjetitelja

Nositelji: TZO Podgora, Op¢ina Podgora, Vatrogasci Podgora, Podgorski komunalac
Rok realizacije: sijecanj - prosinac 2025.

Iznos za realizaciju: 5.000,00 eura
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4.3.3. Ekoloske i ostale akcije za poboljSanje uvjeta boravka turista

Ovaj vrsta aktivnosti odnosi se na sve akcije kojima je za cilj zastita i o¢uvanje okoliSa te educiranje
stanovni$tva o vaznosti o¢uvanja prirodnih resursa nase destinacije. Prirodna bastina je jedan od vaznijih
razloga zbog kojeg moderni turist, iz urbane sredine, Zeli provesti svoj godi$nji odmor u nasem mjestu.
Planiramo organizirati akciju ¢iS¢enja podmorja i obalnog pojasa, uredenje plaza i prostora uz plaze u
suradnji sa lokalnim stanovniStvom, sportskim i ronilackim udrugama i komunalnim poduze¢em Opcine
Podgora.

Troskovi organizacije i provedbe predmetne aktivnosti ukljucuju hranu i pi¢e za sve sudionike ekoloske
akcije.

Cilj: Poboljsanje op¢ih uvjeta boravka turista i posjetitelja i poticanje svih dionika turizma na smanjenje
koristenja plasti¢nih jednokratnih artikala

Nositelji: TZO Podgora, Opc¢ina Podgora, ronilacke i sportske udruge

Rok realizacije: travanj - listopad 2025.

Iznos za realizaciju: 1.000,00 eura

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
U okviru planirane aktivnosti ¢lanstva u strukovnim udrugama ne planira utrositi nikakav iznos.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U turistickom uredu TZO Podgora stalno su zaposlena dva djelatnika — direktor i knjigovoda-informator.
Ovdje ulaze bruto place djelatnika i svi izdaci za zaposlene koji se odnose na ured TZO Podgora.

U okviru administrativnih poslova planira se utro$iti 101.000,00 eura, Sto ¢ini 32,06% ukupno
planiranih rashoda, za ovu aktivnost koja se dijeli na:

- Place
- Materijalni troSkovi
- Tijela turisticke zajednice

6.1. Place

Ova aktivnost se odnosi na place zaposlenika turisticke zajednice. U Turistickoj zajednici opcine
Podgora zaposlen je direktor na puno radno vrijeme i knjigovoda-informator na puno radno vrijeme.
Promjena bi uslijedila promjenom sistematizacije i uvodenjem novog radnog mjesta — voditel]
dogadanja i digitalnog marketinga, gdje bi se sredstva ulozena u outsourcing vodenja drustvenih mreza,
kao 1 vodenje i podrsku na dogadanjima, mogla odraditi unutar TZO Podgora s novim kvalitetnim
¢lanom tima. Takoder u vrijeme sezone od lipnja — rujna zbog vec¢eg obujma posla unutar TZO Podgora
dolazi do potrebe za turistickim informatorima te planiramo zaposliti 2 osobe na puno radno vrijeme i
jednu osobu na pola radnog vremena ili kao ispomo¢ preko ugovora o djelu.

Troskovi placa odnosili bi se na bruto pla¢u (ukupni trosak place) i naknade.
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U okviru predmetne aktivnosti planira se utrositi 80.000,00 eura $to ¢e ¢initi 25,40% ukupno planiranih
rashoda za ovu aktivnost.

Cilj: IzvrSenje Godisnjeg programa rada TZO Podgora
Nositelji: TZO Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

I1znos za realizaciju: 80.000,00 eura

6.2. Materijalni troskovi

Ova aktivnost se odnosi na sve troskove funkcioniranja ureda TZO Podgora. Materijalni tro§kovi se
odnose na: troskove postanskih i telekomunikacijskih usluga, elektricnu energiju, komunalne usluge i
vodu, uredski materijal i opremu, troskove platnog prometa, troskove vodenja knjigovodstva,
servisiranje i odrzavanje opreme, putne troskove, troskove usavrSavanja zaposlenika i ostale
nespomenute troskove. Vazna stavka unutar materijalnih troskova je vra¢anje kredita Erste banci za
obnovu fasade i hidroizolacije ravnog krova i straznjeg dijela zgrade koji ide u dvije rate na dvije godine
(2025. 1 2026.). Ukoliko se odluci i¢i u novi kredit i obnavljati unutrasnjost zgrade, stari kredit bi se
zatvorilo novim i krenulo u novu otplate prema odluci Vijeca.

U okviru troskova poslovanja planira se utrositi 20.000,00 eura sto ¢e ¢initi 6,35% ukupno planiranih
rashoda za ovu aktivnost.

Cilj: Kvalitetno i pravovremeno izvr$avanje svih aktivnosti turisticke zajednice
Nositelji: TZO Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 20.000,00 eura

6.3. Tijela turisticke zajednice

Ova aktivnost se odnosi na naknade za obavljanje aktivnosti ¢lanovima tijela turisticke zajednice, putni
troskovi Clanova tijela turisticke zajednice (Skupstina i Turisticko vijece), troskovi reprezentacije,
pripreme i distribucije materijala za potrebe odrzavanja sjednica tijela turisti¢ke zajednice. S obzirom
na to da ¢lanovi tijela Turisti¢ke zajednice op¢ine Podgora ne primaju nikakvu naknadu za svoj rad (iako
zakonski na isto imaju pravo), planirana su sredstva za pripreme sjednica i zahvala za ¢lanove tijela. U
okviru ove aktivnosti planira se utrositi 1000,00 eura i ¢initi ¢e 0,32 % ukupno planiranih rashoda.

Cilj: Kvalitetna priprema sjednica tijela TZO Podgora
Nositelji: TZO Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 1000,00 eura

7. REZERVA

Rezerva do 5 % sluzi za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale




pojedina¢no planirane aktivnosti ili nove aktivnosti). U rezervu bi dodali pocetak projekta obnove
unutrasnjeg dijela zgrade Turisticke zajednice opéine Podgora.

Cilj: Osiguravanje uvjeta pri radu TZO Podgora
Nositelji: TZO Podgora, Opc¢ina Podgora

Rok realizacije: do kraja 2025.

Iznos za realizaciju: 3.000,00 eura

8. VISAK PRIHODA

TZO Podgora je u 2024. godini oprezno raspolagala sredstvima i ulazi u 2024.godinu bez dugovanja.
Cilj: Kvalitetno i pravovremeno izvr$avanje svih aktivnosti turisticke zajednice

Nositelji: TZO Podgora

Rok realizacije: do kraja 2024.
Iznos za realizaciju: 30.000,00 eura

Turisticka zajednica opc¢ine Podgora urednim poslovanjem i realizacijom Godi$njeg programa rada
namjerava proizvesti visak prihoda za prijenos u idu¢u godinu koji bi se koristio za poslovanje Turisti¢ke
zajednice u prvoj polovici godine kad su prihodi minimalni. Planirani prijenos viska u idu¢u godinu
iznosio bi 30.000,00 eura.

Tea Vela

Direktorica TZO Podgora

Petra Radié

Predsjednica TZO Podgora

Podgora, 13. prosinac 2024.
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